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L'intervenante : Frédérique Bernard-Perrottey Informations pratiques

Master en commerce international, Diplémée de ['lnstitut National de Lieu : Paris ou province

Gemmologie Durée : 1 jour

10 années d'expérience en vente, marketing et achats dans le secteur Nombre de por+icipon+s : 8410 personnes max.
Bijouterie-Joaillerie-Horlogerie chez Boucheron, Galeries Lafayette et Matériel requis : une salle de formation avec

Guilde des Orfevres (groupe Synalia) 2 paperboards et un systeme de vidéo-projection

Respomsab|e de formation Vente et Services aux Galeries Lo{oyeﬁe

pendorﬁ 5 ans .
My little Frédérique Bernard-Perrottey

Aujourd hui consultante formatrice au sein de « My Little Garnet »

|
garnet +33 67577 24 80 - con+ac+@my|i++|egarne+.com

7 années de partenariat avec UBH




